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$0JXQDV SDUWHY GHO PRGHOR GH QHJRFLR VH SU]
ODV KLSpWHVLV (O PRGHOR GH QHJRFLR VH DFW
version, en funcién de los comentarios de los clientes. Hay una primera version

GH XQ PRGHOR GH LQJUHVRVY PEV GHWDOODGR L
SRVLFLUQ FRPSHWLWLYD \ OD GLIHUHQFLDFLu
retrpalimentacion del mercado.

'g 8Q PRGHOR GH QHJRFLR FRPSOHWR LQFOX\HQGR |

FOLHQWHY PHGLDQWH YHQWDV GH SUXHED R VLI

Nivel 5

Nivel 6 LQFOX\HQGR ORV SUHFLRVY VH DFWXDOL]DQ \ UH QI

Modelo de negocio completo, ORYVY FOLHQWHYVY 3ULPHUDV SUR\HFFLRQHV PE£V FF
YHUL FDGR HQ ORV FOLHQWWHHVFLRQHYVY GH S«UGLGDV \ JDQDQFLDV R VL

(mediante ventas de prueba) VXSRVLFLRQHYVY GDWRV ELHQ IXQGDPHQWDGRYV

([LVWH XQ DMXVWH GH SURGXFWR PHUFDGR OR TX
XQ LQWHU«V VLJQL FDWLYR GHO FOLHQWH \ XVR
clientes muestran una clara intenciéon de compra. Proyecciones atractivas de
VORIJUHVRVWBBFHQWH D FRVWRYV YDOLGDGDV SRU YH(
SRGU D FRQVWUXLU XQ QHJRFLR VRVWHQLEOH DW
negocios con proveedores, canales de venta, etc.

Nivel 7

', /IDV YHQWDV \ RWUDV P«WULFDV PXHVWUDQ TXH HO
HV UHQWDEOH (O PRGHOR GH QHJRFLR PXH)\
SRWHQFLDOPHQWH D QLYHO PXQGLDO &DQDOHYV

HVWE£Q FRPSOHWDPHQWH HQ VX OXJDU (O PRGHOR
VH DMXVWD FRQWLQXDPHQWH SDUD H[SORUDU PE£V

Nivel 8
Las ventas y las métricas muestran
gue el modelo de negocio se
mantiene y puede escalar

(O PRGHOR FRPHUFLDO HV GH QLWLYR \ HO QHJRFL
crecientes y recurrentes. El negocio escala al crecer en nuevos mercados,
QXHYDV JHRJUDI' DV QXHYRV VHJPHQWRV HWF (
Nivel 9 UHQWDEOH \ VRVWHQLEOH HQ HO WLHPSR
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